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CARLO DE BENEDETTI

Stampa e web
compagni

di strada

e d'affari
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editori. Personalmente
sono convinto che la sopravvi-

venza del giornalismo di alta

qualitasiaessenziale peril fun-
zionamento di una moderna
democrazia». Il secondo:
«Una delle mie certezze & che
ogni democrazia si fonda su
unastampaliberae insalute.Io
non intendo dipendere da una
nazione di blogger. Ora piu
che mai abbiamo bisogno di
giornalismo professionale».

Eric Schmidt, Ceo e strate-
gadi Google,e Steve Jobs, fon-
datore e presidente di Apple,
condividono dunque quei
principicheinItaliasivorreb-
bero liquidare una volta per
tutte. E se i condividono, si-
gnificachesistanno perallea-
re stabilmente con editori e
giornalisti? I quali dovranno
presto ringraziarli per averli
tirati fuori da unacrisi che ap-
pariva senza vie d’uscita? Pri-
madirispondere, vediamo co-
me stanno le cose.

All’estero, in effetti, la stam-
pa guarda al futuro con qual-
che ansiainmenorispettoapo-
chi mesi fa, quando I'Interna-
tional Herald Tribune scrive-
vacheigiornalisti sono come i
lavoratoridell’acciaioneglian-
niSettanta: destinatiascompa-
rire, anche se non lo sanno. In-
vece la richiesta di contenuti
professionali ¢ in ripresa,
nell’ultimo mese le pagine
web deigiornaliamericanihan-
no richiamato il 57% dell'uten-
za (fonte comScore) conunsi-
gnificativo aumento sul 2009, 1
contidel New York Times tor-
nano in attivo grazie alle mag-
giorientrate pubblicitarie onli-
ne.InEuropal’emorragiadico-
pie sembra tamponata, le
aziende si stanno ristrutturan-
do, gli editori hanno capito che
bisogna costringere Google a

considerarli compagni di stra-
da e d’affari, non mucche da
mungere. Le azioni legali vol-
teaottenerel’equo compenso
dei contenuti informativi che
attraggono utenti sul motore
di ricérca di Brin e Page stan-
no influenzando non poco, li-
mandone l'arroganza, I'atteg-
giamento di Google nei con-
fronti dei giornali. ‘
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‘ _apochigiorni¢inbetatestil servi-
- zio Editor’s Picks, collegato a Goo-
# gle News, che consente alle reda-
zioni di inserire direttamente i propri
link nelle pagine dell’aggregatore dinoti-
zie. Perlaprima voltanellamonade algo-
ritmica di Mountain View siapre un var-
co per l'intervento giornalistico umano.
E un passaggio importante, anche se
coinvolge per orasolo gli editori con ac-
cordi specifici.

Ancora pil significativa la notizia se-
condo cui Google ha pronto un sistema
universale di pagamento sul web dedica-
to agli editori e chiamato News Pass, at-
traverso il quale articoli e abbonamenti
saranno distribuiti in regime di condivi-
sione deiricavi. Trasformandole pagine
dirisposta della Search in una piattafor-
ma di vendita, News Pass potrebbe di-
ventare il principale antagonista di iTu-
nes di Apple.

Steve Jobs non la prendera bene ma
si consolera vedendo come, a due mesi
dallancio oltreoceano e a tre settimane
dal via in buona parte d’Europa, il suo
iPad stamietendo record e facendo vit-
time illustri. Microsoft e Hp hanno ri-
nunciato a sviluppare Courier e iSlate,
iloro annunciatissimi tablet; finisce in
amministrazione controllata iRex,
'azienda olandese giudicata la piu at-
trezzata a conquistare il mercato mon-
diale degli e-reader, i dispositivi con la
carta elettronica. Inutile e frustrante,
per loro, combattere sullo stesso terre-
no di Apple, tanto ¢ lo svantaggio com-
petitivo incassato.

I record: le applicazioni sviluppate
specificatamente per I'iPad sono smila,
che si aggiungono alle 20omila condivi-
se con I'iPhone. A fine anno la quota
dell'iPad nel mercato dei tablet sara di
circail 41 per cento. A fine 2010 secondo
Pagenzia Bloomberg gli iPad attivi nel
mondo saranno s,5 milioni, per arrivare
a 13 milioni I'anno successivo. Pilt pru-
denti gli analisti di Gartner, secondo cui
le vendite dell’iPad si fermeranno a 4,2
milioni. Non ¢i sono stime attendibili
per I'Italia, ma c’e chi ipotizza 300mila
iPad venduti al 31 dicembre prossimo.

Jobs dichiara ognivoltache pud chei
giornali sono al centro dei suoi pensie-
ri e, passando dalla teoria alla pratica,
aggiunge che I'iPad ¢ lo strumento pilt
utile a convincere la gente a pagare per
i contenuti. Per gli editori, miele puro:
a condizione che almeno un terzo dei
possessori del tablet lo usi davvero per
comprare ¢ leggere un giornale e, di
questi, moltisiano nuovi lettorio letto-
ri"diritorno".

Torniamo ora al quesito iniziale. A
salvare i giornali sard I'iPad, come
molti hanno immaginato dopo averlo
avuto trale mani, oppure lamission im-
possibletocchera a Google, come pre-
vede il numero di giugno della rivista
The Atlantic?

Credo che néil motore diricercadalle
mille risorse né Yoggetto tecnologico
pit efficace e divertente ora sul mercato
possano farcela da soli. Sara invece la si-
nergia a tre (i due colossi della rete pin
glieditori) aridare un futuro all’informa-
zione professionale. Anche il principale
editore del mondo, Rupert Murdoch, la
pensa cosl: «Finalmente possiamo cam-
minare fianco a fianco».

Le condizioni utili a realizzare questa
sinergiacisarebbero tutte, mapurtroppo
appare sempre pil probabile uno scon-
tro fine-di-mondo tra Apple e Google. Se
il sistema operativo Google Android per
cellulari era stato considerato un’indebi-
ta invasione di campo, Google News
Pass verra preso da Jobs alla stregua di
unadichiarazione di guerra. Intanto ' An-
titrust americana si sta autonomamente
informando sul blocco sugli iPod, sugli
iPhone e soprattutto sugliiPad della pub-
blicita raccolta dal motore diricerca.

Non & nemmeno da escludere che, su-
perata in maggio per la prima volta da
Apple in capitalizzazione di Borsa, Mi-
crosoft non tenti di inserirsinel duello. E
infatti sbagliato guardare all’azienda gui-
data da Steve Ballmer come a un colosso
tecnologico dal destino ormai segnato:
nel 2010 le vendite di personal computer
portatilinel mondo cresceranno del 229
per un totale di 377 milioni di pezzi, un
terzo dei quali con il sistema operati-
vo Windows 7, mentre la quota dei
dispositivi prodotti da Apple non §
raggiungera il 3% del totale.

Per ultimi, gli editori. "Corteg-
giati" o perlomeno non pit discri-
minati, devono anzitutto testa-
re e condividere al pili presto i
modiperretribuireiconte-
nuti editoriali su Google e
per contenere gli appeti- |
tidi Apple suiricavipro- |
dotti dal successo dei
giornali sull’iPad. Per
fortuna, questa concor-

Ritaglio

stampa ad uso esclusivo del

destinatario, non riproducibile.

25-06-2010




baa  25-06-2010
RV e
Foglio 2 f 2
renza potrebbe far cresce- T FUTURO DET MEDIA Molti editori si rendone conto che bisognaspingere | L'obiettivo & trovare la sintesi tra quattro secoli
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re le quote di competenza
degli editori.
Poi, posto che si possano scongiurare
eccessibellicosi e che sitrovino gli
accordi economici, Ja palla tor-
nera davvero nel campo di
chi fa i contenuti. Che vuol
dire: allafine conteranno co-
me sempre Ja qualita giorna-
listica e la capacita di ade-
guare l'informazione alle infi-
nite sfide che la tecnologia propone.
Per arrivare alla sofisticazione dei
quotidiani odierni ci sono voluti quat-
trocento anni di successi e fallimenti.
Per adesso I'iPad consente di arricchi-
re con video, gallerie fotografiche, gra-
fici interattivi il prodotto cartaceo che
eravamo abituatia comprare in edicola
e che possiamo sfogliare sul tablet, con-
tinuando a definire come nessun altro
medium la gerarchia delle notizie e
I'agenda della giornata.
L’obiettivo ¢ ora quello di trovare
una sintesi tra il risultato di quei quat-
tro secoli di intelligenza e lavoro e
le potenzialita del digitale. In altre
parole, gli stessi "mattoncini in-
formativi" dovranno essere uti-
lizzati per costruire prodotti
editoriali diversi, ciascuno
con proprie personalita e
, funzioni.
Bisogna fare in fretta, in-
vestendo su quello che c’¢ a
disposizione poiché non ¢
immaginabile far cresce-
} reicosti.In altri paesi ci
" stanno riuscendo: sposta-
re il focus dalla stampa
all'audience ha consentito
intre annidiquintuplicare
la quantita e di migliorare
la qualita dei contenuti del
Daily Telegraph e del Sunday
Telegraph. Oratoccaanoi.
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Quotidiani e iPad 'unione fara la forza
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All’estero i giornali

guardano al futuro con ansia
ridotta rispetto a pochi mesi fa:
la sinergia con il web

sta dando i primi risultati

e i bagtone del comando
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