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Nuovi target

Karima Moual

a semola per il cuscus?
( Sono anni ormai che
‘compro quelladelmar-

chio Barilla. Per spezie e altri in-
gredienti ho il mio negozio ma-
- rocchino di fiducia, dove com-
procarhe eacetohalal, lamentae
la Shiba per il t¢ marocchino e
prodotti alimentari che arrivano
direttamente dal mio paese».
Khadija & marocchina, ha 65 anni
ed ¢ in Italia da 35, conifiglie il
marito. Come in molte famiglie
straniere, ¢ leiche come donna, &
portataper forzaadivenire il sim-
bolodelle tradizionie dellacultu-
radiorigine ed & colei che ha pil1
responsabilita per la continuita
delle radici del paese d'origine. E
lacucina ¢ una di quelle. E anche

grazie alle donne e madri come |

lei che si vive la doppia cittadi-
nanza, e dalla numerosa presen-
za di negozi di alimentari etnici,
un dato diventa certo: nelle case
delle famiglie straniere, oltre alla
pastae alla pizzaafarladapadro-
naé la propriacucinatradiziona-

le.Lacasaattraversolacucinatra-
dizionale, diventa un luogo di ri-
trovo per quelle radici che sep-
purlontane si possono sentire vi-

cine consapori ed odori. Coed

Con 'aumento della presenza
straniera, alla pariva anche la do-
manda per l'alimentare etnico.
Tuttaviaarispondere aquestado-
manda sono stati soprattutto gli
stessiimmigrati, una fetta di quei
piccoliimprenditori stranieri.

Ma il business dell'alimentare
etnico inizia a fare gola non solo
ai piccoli imprenditori stranieri
maanche alle grandiimprese ita-
liane. E la sfida sara: riusciremo
inItaliaa produrre alimenti etni-
ci di qualitd per competere con
quelli che arrivano direttamente
dai paesidi origine e conquistare

ABITUDINI o
Le comunita preferiscono
puntare sull'importazione
ma i prodotti italiani
stanno assumendo
unaimportanza crescente

)

le comunita straniere? Qualcuno

ciha gia provato e.con successo.

Per fare qualche esempio: la se-
moladel cuscus e il latte fermen-

tato prodotto dalla Abit, sul mer- -

cato con il nome Shawia, che ha
gidconquistatole tavole delle co-
munit3 arabe in Italia. Solo qual-
chemesefainvece c’¢ statal’inau-

‘gurazione del primo reparto di

carnihalal allacoop di Roma. Ma
lasfidanoné cosisemplice: «Ah-
mad, pakistano, sulla zucchina
pakistana non vuole stare acom-
promessi? Preferisco comprarla
al mercato di Piazza Vittorio e
pensare che arrivi direttamente
dal mio paese. Se fosse prodotta
inItalia per me non avrebbe il sa-
pore della mia terra». E sui pro-
dottihalal, altramerce chefagola
amoltiimprenditori, perchécon-
sumati dalla seconda comunita
religiosa in Italia, c’é chi sta gia
pensando al futuro e ingrande. B
stata fatta una commissione
allinterno della grande moschea
diRomachesioccuperadellacre-
azione di un marchio halal italia-
no. Che sia riconosciuto anche

Lasfida «etnica» degli immigrati

dai paesi islamici e che possa fa-
vorire 'esportazione di prodotti
italiani halal all’estero. Attual-
mente ci sono vari marchi halal
ma riconosciuti solo da singole
associazioni islamiche. Non ¢’¢
unvero e proprio sistema di con-
trollo che garantisca la certifica-
zione halal come invece avviene
per la certificazione kosher. E
molte molte macellerie islami-
chericorronoancoraall'importa-
zione dalla Francia e dal Belgio.
«Per quanto miriguardase le im-
preseitaliane producesseroalcu-
ni alimenti etnici qui in Italia sa-
rebbe veramente un passo in
avanti - dice El Hasane al khayat
proprietario ad Aosta di una ma-
celleria islamica dove all'interno
sipossono trovare anche prodot-
tialimentariche arrivano diretta-
mente dal Marocco - avremmo
meno difficoltd di importazione
coslcome sieviterebbe ditradur-
re ogni volta dall’arabo all'italia-
no i prodotti, Perché miei clienti
nonsono solo musulmani ma an-
che molti italiani».
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